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KULTURCENTER

Idégrundlag

Den overordnede idé med et kulturcenter er, i overensstemmelse med
kommunens malsaetnings- og hahdlingéprogram side 16 samt amtets
turistpolitiske handlingsplan, at udvikle en pakke af kulturelle tilbud, som
kan benyttes af alle grupper i kommunen sével som for tilrejsende.
Endvidere er det hensigten at skabe et forum, hvor alle brugere (herunder
turister) kan medes pa lige fod og udveksle ideer og erfaringer samt via
kurser og &bne vaerksteder skabe kunst af sével billedmeessig som musi-
kalsk art. Det er desuden meningen, at denne kunst skal indga i specialud-
stillinger (kunstmuseum og/eller galleri), teaterforestillinger, forfattersympo-
sier etc. Ud over at virke som kulturel drivkraft og produktudvikler af nye
tilbud, skal kulturcenteret indgé i et netveerk med andre samarbejdspart-

- nere sdledes at "turismefunktionerne" oplevelse, transport, bespisning og
overnatning er opfyldt (bilag 15). Herved vil kommunen veere i besiddeise

af en god ramme for videre kulturel- og naturmaessig udvikling.

Malseetning
Kort sigt: Fase 2
Projektgruppen @nsker her at skabe et kulturcenter med kunst i form af et
kunstmuseum, udvikling af kunstkurser og salg af kunst fra galleri. En
centralt placeret bygning skal danne rygrad i et senere netvaerk, hvorfor
der i denne fase allerede ber tages hgjde for organisation, samlet admini-
stration og intern kommunikation samt oprettelsen af en database.

- Meliemlang sigt: Fase 3

Kulturcenteret videreudvikles s& alle turismefunktionerne naevnt ovenfor er
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opfyldt. Herved vil centeret fremstd som et fuldt udbygget kulturhus.
Samtidig udbygges det kulturelle netvaerk via samarbejdspartnere som
Odder Museum, Lokalarkivet, biblioteket, teaterforeninger, mqsikforeninger
og grupper og biografer (bilag 16 og 17).

Lang sigt: Fase 4.

Endelig er det tanken at skabe et fuldt udbygget netveerk i denne fase. Et
s&dant netvaerk skal ud over de kulturelle samarbejdsparter omfatte alle
andre relevante og interesserede deltagere; - eksempler herpé er natur-
centeret ved Uldrupgéard, diverse virksomheder og forretninger samt andre
aktivitetscentre, sports- og fritidsforeninger (bilag 16).

Maligrupper:  Unge arbejdslase i beskaeftigelsesprojekter
Kultur og kunstuddannede som undervisere
Kultur- og kunstinteresserede borgere og turister

Sidstnaevnte gruppe skal da kunne kabe en pakkelzshing af aktiviteter,
séledes at man kan veelge hjemmefra alt efter interesse og gkonomi (et
fuldt udbygget netvaerk giver pakkelasninger med valg af tfansport, be-
spisning, overnatning og aktiviteter); specielt for lokale borgere teenkes
centeret at fungere som kursustilbud og aktivitetssted med "vaerksted fré
gaden".

‘Handlingsplan
Fase 2:

Opbygning af et kulturcenter i form af en kunstbygning. Valg af en central
bygning (evt. Centralhotellet, Stampemaglle eller Danvand, renovering og
anden istandseettelse. Egnede lokaler findes til oprettelse af administrétion
og database. Indretning af udstillingslokaler til kunstmuseum med dertil
egnede lysforhold.
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Fase  3:

Fuld udbyggelse'v til et kulturhus idet en teaterscene kommer til og det

~ sikres at turismefunktionerne opfyldes ved indretning af kursusfaciliteter:
undervisningslokaler, atelier, galleri, maleridatabase, cafe; overnatningsfor-
hold for kursister, lokaler til kunstforeninger og andre tilknyttede kunstom-
réder.
Endvidere sikres transportforholdene ved cykeludlejning og gode buslinier
samt information om evrige transportmuligheder og god skiltning.

‘ Desuden forudseettes i denne fase:
Pabegyndelse af kulturelt netveerk via databasen.

Netvaerksparter: Odder Museum
| Lokalarkivet
Biblioteket
Teaterforeninger
Musikforeninger og musikgrupper
Biografer

Kunstforeninger og gallerier
Parternes funktion i netvaerket er naermere beskrevet i bilag 16.

Fase 4:

Udbygning af netveerket i overensstemmelse med opfyldelsen af turis- -
mefunktionerne.

| - Optimering af intern kommunikation via telefonnet, konsulenter og kontakt-
personer hos netvaerksparterne.
Ekstern kommunikation (formidling og information) sker via udbygning af
skiltning samt indfarelse af "Infovision" (bilag 19).
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Netvaérksparter: Naturcenter

Kommunale institutioner

Private virksomheder

Forretninger og handelsstandsforeninger
Turistforeningen

Fagbevaegé|ser
-Sports- og fritidsforeninger

Andre aktivitetscentre

Gkonomi

Anslédede omkostninger ved gennemferelse af fase 2-4:
Len og materialer m.v. til Projektgruppen:
78 uger (12 ar); timesats & 300 kr. = ca. Kr. 865.000

fordelt pa:

fase 2: _

26 uger: Erhvervelse af egnet bygning
Projektstyring i forbindelse med Renovering og indretning
af egnet bygning '
Oprettelse af database

fase 3:

26 uger: Udbygning af kulturcenter til kulturhus
Udbygning af kulturelt netveerk:

- fase 4:
26 uger: Udbygning af netvaerk med ovrige samarbejdsparter

Indferelse af "Infovision"

Kulturcenteret oprettes som selvejende institution.

Stette fra offentlig og privat side i 3 &r; herefter skal centerets drift hvile i
sig selv. ’
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indteegter fra 3. &r i form af kursusgebyr og billetsalg ved udstillingsvirk-
somhed og diverse arrangementer. Hertil kommer tilskud fra netvaerkspar-
ter (evt. i form af'} kontingent til en "kulturnetvaerksforening").

En aktivitetsplan for kulturcentret er beskrevet i bilag 18.

Perspektiver

Et fuldt udbygget netvaerk, som vist i eksemplet bilag 16, vil gere Odder
kommune til en attraktiv bopaeiskommune i kraft af de mange kulturelle
tilbud og det staerke samarbejde som ligger i netveerket vil veere en
yderligere styrke med stor synergieffekt. Denne synergi kan konkret
saelges til turister i form af pakkelasninger som naevnt ovenfor.

Samtidig vil kulturcenteret blive stedet hvor man medes (b&de lokale og
turister 111).

@vrige overvejelser

- Starrelsen af tilstremning (turister og kursister) til kommunen og specielt
Odder by.

- Parkeringsforhold

- Overnatning

- Bespisning

- Overensstemmelse med lokale beboere (netvaerk og centre skal
oprettes pé lokalbefolkningens preemisser).

- Overensstemmelse med kommunens og amtets regionplanleegning.

NB! Det tilstraebes at alle de faciliteter som udvikles geres handicapven-
lige.

Udarbejdet af Cand.mag. Ulrich Kleiminger, Arhus.



Bilag 2:

GENERELT:

. FORUDSETNINGER:

@konomi :

Ngogleord:
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Modellen er tredimensional og regionen er geografisk
naturlig (topografisk afgranset af vandlgb, hav,
bakkedrag etc.

Kommunikationsvejene er forbundet mellem alle parter
ved optimalt netverk. Kommunikation med turister og
andre brugere styres af "Infovisionsstandere"
kombineret med en database placeret i sekretariatet.
Intern kommunikation sker via telenet og personlig
kontakt med konsulenter og kontaktpersoner hos
samarbejdspartnerne. ' '

- Regionen er defineret.

- Stgrrelse og sammensatning af malgrupper.

- Sammensatning af forholdet mellem

" turismefunktionerne.

- alle parter deltager pa lige fod.

- netvarket er en integreret del af amtets eller
kommunens planlagning for lokalsamfundet.

- udvidelser af modellen og anden beslutningstagen

sker i Samarbejdsradet, sombestar af deltagere

- fra amt, kommune og brancheorganlsatloner samt
forenlnger.

- udvikling i modellen skal forega pa lokalbe-
folkningens pramisser.

- Modellen er dynamisk med mulighed for feed-back
efter hvert trin.

- driftsomkostninger (herunder 1lgn til konsu-
lenter og driftsmidler til sekretariatet
kan tenkes dakket via salg af annoncer,
reklamevideo, virksomhedsskat, fondsmldler,
egnsudvikling, medlemskontingenter,
netvarksaktier eller anden indtagtsgivende
virksomhed (f.eks. afholdelse af "historiske
markedsdage", hvor diverse gaveartikler
salges).

- samarbejde (netvark)
- oplevelse/ aktivitet
- kvalitet/ faglighed/ service

- rentabilitet



MODEL FOR REGIONSPLANLEGNING MED TURISMEFUNKTIONER

TURISMEFUNKTIONER:

A= Aktivitet/ Oplevelse
- B= Bespisning

O= Overnatning

T= Transport

‘Trin 1

A 0] T A
B T 0

T A o B
A B A

A B T 0

Modellen kan opfattes som en facitliste over gnskede turisme-
funktioner i en region. Nar eksisterende kapacitet er registreret
og mdlgrupperne er defineret, kan modellen anvendes til at kon-
trollere om der er overensstemmelse mellem gnsket dakning af-
turismefunktioner og den eksisterende dakning. Forholdet mellem
turismefunktionerne er givet pa forhdnd (jvf. forudsatninger).
Eks.: I modellen ses 4 enheder O, hvilket vil sige gnske om 4
overnatningssteder. Disse skal herefter i trin 2 indsattes i
model efter type og beliggenhed. Hver turismefunktion bearbejdes
sarskilt i trin 2. Det sidste trin (trin 3) samler alle typer fra
trin 2 i en model med alle samarbejdspartnere og kommunikations-
veje tilfpjet og der sker atter en forenkling af betegnelserne
(f.eks. angives transportmuligheder som T forenklet fra To, Cy,
Bu, P, etc.) I den generelle beskrivelse af trin 1 - 3 er opstil-
lingen og antallet af enheder tilfeldigt wvalgt, mens der i gen-
nemgangen af eksemplet med kulturcenteret er taget hgjde for
gnsket forhold mellem turismefunktionerne og den rumlige place-
ring af enhederne samt disses antal.
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Trin 2: Aktivitet/ Oplevelse

Virksom

Museum/ Oplevelsescenter/ Aktivitetscenter
Sport/ Aktivitetscenter

Natur

Uddannelse/ Kurser/ Bibliotek
Sevardighed

Teater/Biograf

Trin 2: Bespisning

Café/ Cafeteria
Restaurant
Hotel

Kro

Cc R H

_ Trin 2: Transport
Busselskab :
Privat(bilisme)/ taxa

Tog

Cykel

Vandring

Lufthavn

Havn

Bu Cy P

Va

Trin 2: Overnatning
Camping
Hotel
Sommerhus
Ferieby
Motel
Kro ’
Varelse (privat)
Vandrehjem
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Transport
Virksomhed ,
Museum/ Oplevelsescenter/ Aktivitetscenter
Sevardighed

Restaurant/ Bespisning »

Forening (erhverv, turisme, amatgr, kultur, miljeg etc.)
Overnatning _
Uddannelsescentre (skoler, hgjskoler, akademier, voksen-

undervisning, fritidscentre, hgjere lareanstalter etc.)

= Kommunikationsveje



BlILAG

- BILAG 1:

Beskrivelse af netvarkspa:ter til projekt kulturcenter
Netvark:

Kulturcenteret skal indgd i et netvark af kulturtilbud. Her
tenkes i forste omgang pa samarbejde med nuvarende kulturtil-
bud som f.eks. Odder museum, lokalarkivet, biblioteket, diver-
se teatergrupper og musiktiltag (evt. festivaller) samt kunst-
foreninger, gallerier og biograf.

Kulturcenteret kan ogsd knyttes til andre netvark bestdende af
transport-, bespisnings- og overnatningsfaciliteter eller dis-
se turismefunktioner kan udvikles i forbindelse med centeret.

Et fuldt udbygget center vil da bestd af:

"Kulturhus" med administration
- portner/vicevart
- verksteder
- foredragssal
- ,klasselokaler
- teaterscene
- udstillingslokaler
- kunstmuseum
- musikrum
- café/restaurant
- overnatning
- transportfaciliteter
- lokaler for diverse foreninger og
netvaerksparter

Eksempel:

Eks. pd et kursus kunne vare akvarelmaling; silkemaling etc.
Kurserne kombineres med undervisning i historik og teknikker.

Bygninger:

Indretning af atelier safremt kursusvirksomhed med maleteknik-
ker. Indretning af gvrige faciliteter sker ved gradvis udbyg-

ning (f.eks musikrum, teaterscene, sengekapacitet, restaurant,
parkeringsmuligheder m.v.) ‘

Transportforhold:

Disse bgr udbygges savel for Odder by som kommunen. Sdledes
tenkes pd fplgende muligheder ud over de i dag eksisterende:

. = Cykeludlejning i forbindelse med centeret.

- Buslinie med smd busser i fast rutefart mellem netvarkspar-
terne (her kunne nuvarende ordning med smd turistbusser evt.
udbygges) . :

- Udbygning af skiltning og plancher over Odder med placering

af netverksparterne samt tilkobling til "infovision"

/6
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Bilag 4: Aktivitetsplan_for kulturcenter
Fase 2-aktiviteter: |
1) Oprettelse af kontorfaciliteter med database

2) Indsamling og fegistrering af data om kunst og kunstnere i
Odder kommune.

3) Medvirken i valg af egnet bygning til kulturcenter (isaer
kunstbygning i fase 2) [evt.flere bygnlnger kan udvalges
jevnfor netvarksideen].

4) Medvirke ved projektstyring af renovering og indretning af
valgt bygning til kunstmuseum.

5) Udarbejdelse af folder m.v. som skal prasentere det nye
kulturhus- og kunstmuseet.

Fase 3-aktiviteter:

1) Udbygning af kulturcenteret med kursusfaciliteter.
- medvirke ved indretning af undervisningslokaler.
- - - - atelier og abne varksteder.
- - - - galleri.
- - - - cafe.
- - - - lokaler til diverse forenin-
ger.
- - - - gode overnatningsforhold.
Oprette en maleri-database (markedsfgring af kunstnere).

2) Medvirke ved udvikling af transport- og informationsfor-
holdene. '
- oprettelse af cykeludlejning.
-~ gode busforbindelser (bl.a. mellem net-
varksparter.
Udvikle forbedret information i form af bedre skiltning
(is@r mellem netvarksparter).

3) Oprettelse af kulturelt netvark.
forhandling med diverse aktuelle netvarksparter
- database med informationer om parter oprettes.
- foldere med information om parterne udarbejdes.
- udarbedelse af "turpas", sd brugerne har adgang til alle
netvarksparter.

Fase 4-aktiviteter:

1) Medvirken ved yderligere udbygning af netvarket.
- evt. ansattelse som netvarkskonsulenter.
- yderligere udbygning af skiltning mellem parter.
- indfgrelse af "Infovision", som styres af central
database (projektgruppen som database-konsulenter.

2) Medvirken ved markedsfgring af netvarket (intensiv
markedsfgring af natur- og kultur-tilbud til borgere savel
som turister.
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Netvarksparterne: indgdr alle i tilbud til brugerne med et
"turpas"

. 0dder museum:

Alle former for lokalhistoriske aktiviteter knyttet til muse-
ets lovpligtige funktioner, herunder adgang for turlster/loka-
le til permanente- og specialudstillinger; kursusvirksomhed i
samrad med kulturcenteret; historiske land- og byvandringer,
levendegprelse af historien ved brug af diverse formidlings-
teknikker (foldere, publikationer, video, film, teater, mar-
ked, lege- og syngespil (specielt rettet mod bgrn) etc. (Pro-
Jekt Orm som nar samarbejdspartner) ’

Lokalarkivet:

Fungerer som vidensbank over for lokale og'turister, som matte
gnske oplysninger om byens historie og egne forfadre.
Forskning og formidling i n®rt samarbejde med Odder museum
vedrgrende materiale om nuverende og tidligere 1ndbyggere i
Odder-omradet.

Biblioteket:

Vidensbank i ner tilknytning til pvrige parter; service og op-
lysning til alle brugere efter nuvarende lovgivning. Brugere
uden for kommunen la&ner evt. wvia turpas.

Teater:

Diverse amatgrer og professionelle deltager med udvikling af
egne teaterstykker. Her kan disse grupper vare med til at le-
vendeggre historien. Ligeledes deltagelse i kursusvirksomhed.
Musik:

Afholdelse af festival; deltagelse i kurser, koncgrter m.v.
Kunstforeninger og gallerier:

Deltager med oplysning og kursusvirksomhed samt salg af udfgrt
kunst; f.eks. kunne man salge udvalgte varker produceret pa
kulturcenteret.

Biograf:

Udvikling af "pakker" med film, som fremvises og diskuteres i

kursussammenhang (evt.samarbejde med Malling biograf)
tilknytning af café til stedet.



@vrige netvaerksparter:
Naturcenter: Uldrupgard

Indgdr som et tilbud om kultur- og naturmessige oplevelser til
borgere og turister; omfattende stisystemer med natur- og kul-
turindhold; oplysning om fareavl i historisk sammenhang; kur-
ser; evt. vandrehjem; café etc.

Kommunale institutioner:

Generelt samarbejde med alle kommunale magistrater; eksempler
kunne vare fremvisning af renovationsordninger, spildevands-
rensning, energibesparende tiltag, sundhedssektoren etc.; af-
holdelse af kurser og fremvisning til turister med faglig in-
teresse; kun fantasien satter greanser.

Fagbevagelser:

Afholdelse af almene kurser; oprettelse af faglige forbindel- .
ser med turister evt. med henblik pd udveksling af medlemmer i
EU-sammenhang (mobil arbejdskraft); nart samarbejde generelt
om projekter hvor bdde faglart og ufaglert arbejdskraft behg-
ves.

Vsﬁorts- og fritidsforeninger:

Nart samarbejde med alle foreninger som har interesse i inter-
national udveksling og i at skabe aktiviteter i kommunen.
Eksempler: brug af haller til sportsturisme uden for normal
sa@son; afholdelse af "olympiske lege" med venskabsbyer (f.eks.
spil uden granser - diverse sjove lege hvor man dyster mod
hinanden; her kunne sportsklubber fra venskabsbyer inviteres
til Odder) ‘

Turist- og erhvervsforeningen:

Naturlige samarbejdsparter ved tiltag som fremmer heldrsturis-
men; et center for viden og information til byens gaster og
egne borgere; ner tilknytning til infovision.

Forretninger og handelsstandsforeningen:

Gode indkpbsmuligheder med danske kvalitetsvarer skaber et
godt milje i byen; evt. afholdelse af fazlles tiltag som skaber
liv i gdgaden ogsd uden for normal abningstid.

Private virksomheder:

0gsd her er det kun fantasien, der satter graznser; oplagt er
Den @kologiske Have, virksomhedsbesgg for turister, hoteller,
restauranter, busselskab etc. (turismefunktionerne oplevelse,
overnatning, bespisning og transport skal tilgodeses).
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InfoVision
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- et levende og effektivt informationssystem for

turister og borgere

InfoVision repraesenterer en meget brugervenligmide
at formidle nyttige oplysninger til turister og borgere
pi. Systemet er dog ikke helt nyt. Ilgbet af de sidste
par ir er der rundt omkringi Verden, herunder ogsi
i Danmark, blevet opstillet tilsvarende systemer. S3

Arhus Stiftstidendes gnske omat tilfgre Arhusomradet

dette spaendende medie bygger delvist pd erfaringer
udefra. Specielt har systemet i Aalborg varet
inspirationskilde, og det er da qgsé den samme
teknologi, vi har valgt at opstille i Arhus.

~ Hvad er InfoVision?

InfoVision-systemet bestir af et netvark af interaktive
TV-standere, som opstilles pa trafikerede steder: byens
indfaldsveje, hovedbanegirden, rutebilstationen,
turistbureauet, Musikhuset, hoteller, butikscentre,
stormagasinerm.v. Ifgrste omgang opstilles 26 standere,
men dette tal vil efter planen blive gget i takt med
systemets forventede succes. ’ '

Standerne er designet af Jacob Jensen (kendt fra B&O), og ved den fysiske opbygning af systemet
gores der brug af den nyeste teknologi. Hver stander bestir af en interaktiv TV-ske&rm, somreagerer
Pd en let bergring, en computer med indbygget harddisk, en CD-I afspiller, en printer og et modem.
Til forskel fra en almindelig CD-plade kan der p4 en CD-I lagres farvebilleder og levende video,

foruden musik og tale.

De fleste standere vil i fgrste omgang blive opstillet indendgrs, men der er en talestyret mode! under
udvikling, som kan monteres i en ydervag p4 samme made som de heden gangne Dankort-automater.

Hvad kan InfoVision?

Standerne bliver tre-sprogede (dansk, tysk ogengelsk), ogefterhinden somde fyldes med informationer,
vil bide turister og fastboende hurtigt og nemt, med en let fin gerberpring af sk&rmen, kunne sgge
oplysninger omovernatningsmuligheder, spisesteder, forlystelser, underholdning, indkpgbsmuligheder,

rekreative omrader, attraktioner, transport, kommunale forhold etc. etc.



Under kommunale forhold forestiller vi osf.eks. oplysninger omkommunens organisation, byrddsmeder,
lokalplaner, park/skov/strand, stgrre byggerier og vejarbejder, parkeringspladser, social og sundhed,
bern og unge, fritid og kultur, skoler, biblioteker, de kommunale varker, vand og renovation, Arhus
Sporveje, Arhus Havn etc. etc.

Mulighedeme er utallige, og informationsindholdet i standeme kan hurtigt blive meget stort, men en
trinvis opbygning med ikoner betyder, at brugeren hurtigt kan bevage sig rundt i databasen uden at
miste overblikket. Detindbyggede modem gor detdesuden muligt, via det almindelige telefonneteller
ISDN-nettet, dagligt atopdatere harddiskens indhold fraen central computer, siledes atoplysningeme -
altid er aktuelle.

InfoVisions brugsverdi kan forgges yderligere ved indbygning af en kreditkortlzser, der vil ggre det
muligt at foretage varelsesreservationer, bordbestillinger etc. direkte fra standerne. Denne facilitet
kan dog kun fungcre i et tet samarbejde med hoteller og restauranter.

Herudover er standerne forberedt for indlegning af digitale kort, der vil ggre det muligt for brugeren
atfianvistden korteste vej fra standeren hentil det gnskede sted, og endda fa ruten skrevet ud pd print.
Det eneste, der mangler p& nuvarende tidspunkt, er det digitale kort, som vi hiber, at kommunen i
egen mtcressc vil stille til rAddighed. - -

Hvad betyder InfoVision for Arhus?

Erfaringerne fra Aalborg og andre europziske byer, hvor disse eller lignende standere er opstillet,
viser, at systemet tiltrekker mange brugere. Med den rette placering og en tydelig markering kan
standerne derved vere medvirkende til, at turisterne fir mere ud af deres ophold og miske bliver lidt -
lengere ibyen. Aalborg er indtili dag den eneste by i Danmark, der har dette hgjteknologiske system
kegrende. En opstilling her i byen vil derfor bringe Arhus med helt i front pd turist og borger-
informationsomradet.

Standersystemet er udviklet i Aalborg af AM Produktion (AM), der er et datterselskab af Aalborg
Stiftstidende og Aalborg Medieselskab - med 50% tilhver. Aalborg Medieselskab bestar af 65 lokale
foreninger, herunder arbejderbevagelsen.

AM har haft 20 standere i drift i Aalborg siden september 1992, og har gjort gode erfaringer med
hensyn til brugerreaktioner, opstillingssteder, teknologi m.v., som vi nu kan drage fordel af i Arhus.

I de fgrste 7 mdr. af 1993 har man i Aalborg registreret 200.000 brugere af systemet, hvoraf nogle
selvfglgelig har varet gengangere. Ikke overraskende stir den mest benyttede stander pé
hovedbanegirden. Ilange perioder har der varet kgdannelse ved standeren, og AM overvejer nu at
opstille en ekstra pi dette trafikerede sted.



Infovision
dukker op
i Arhus City

Sadan virker Infovision

Inde i hver stander sidder felgende: -

(] En tv-skeerm, der reagerer pa bergring.
0 En computer.

O En harddisk.

[ En afspiller til cd-i plader.

0O En printer.

[ Et modem til telefonnettet. .

Cd-i pladen minder om en almindelig cd. Denne
rummer bare ikke musik, men derimod en meget stor
mangde farvebilleder, musik, tale og video.

Nar De trykker pa skaermen, fortaeller De computeren,
hvad De gnsker afspillet. :

Harddisken rummer helt aktuelle oplysninger:
Nyheder, adresser, vejoplysninger, valutakurser og
maske ledige job.

De kan ggres 100 procent aktuelle via
telefon-nettet. Fra én og kun én pc pa Arhus
Stiftstidende sender vi de nyeste oplysninger - hvad
enten det er en begivenhed i weekenden eller.en
restaurant der har skiftet adresse.

De kan altsa frit veelge mellem alt, hvad cd-i plade
og o
harddisk rummer - og der kan ligge virkelig meget.

Men eerligt talt, hvem stér klar med papir og
kuglepen midti gademiljget?

Det er heller ikke ngdvendigt. Tryk pa symbolet for
udskrift, og en lille printer skriver Dem en bon med
de ngdvendige oplysninger. Lige til at rive af og tage

. med.

Infovision er udviklet af AM Produktion, Aalborg.

. Deter et selskab ejet 50% af Aalborg Stiftstidende
og 50% af Aalborg Medieselskab, der blandt andet
omfatter fagbeveegelsen i den nordjyske hovedby.

Hvad kan man finde?

Infovisions fgrste billede pa skaermen er tre flag: Et
dansk. Et tysk. Og et engelsk.
Tryk pa det danske, og resten foregar pa dansk.
Efter en kort reklame (for Ceres) fgliger den store
hovedmenu. Lees her, hvad De kan vaeige meliem
efter den forelgbige plan:
1 - O Overnatningssteder.
[0 Restauranter - sorteret efter type.
{0 Transport - bl.a. DSB’s kgreplaner.
(0 Shopping - butikker.
0 Underholdning.
~ [0 Seveerdigheder og attraktioner.
O Aktiv ferie.
{1 Specielt for bagrn.
[J Aktuelle begivenheder.
0 Specielle begivenheder.

Statoll,
Ejer Baungfioj

Hotel | 0 Ledige job.
Marselis O Turistinfo fra basen Dandata.
‘ og andre 0 Service fra Arhus Stifstidendes Livet i Byen.
’ O Sportsresultater.
_ B Vejrudsigt.
1. april kommer Infovision op sma 30 steder Valuta.
i Arhus-omradet. De fleste af standerne LJ Nedhjeelp.

0 Kommunal information.

kommer til at std under tag. En anden plan: 0 Amtslig information.

Infovision helt ude i gademiljget; En seerlig : f

udgave med slagfast glas er pa vej. Den kan g \E/Ej'-?rf%m;{g}ﬁ

bygges '_“d i en facade ligesom 0 Bykort - med mulighed for at fa udskrevet en rute
Dankort-automaterne. Oplagt til i hvert fald il sit best " ted

eté par steder pa Stroget og Ryesgade. 0O Amtskoerrtn melsessted. .

Pa trapperne er ogsé en erstatning for den " Planerne er forelgbige. Der skal naturligvis traeffes

berorings-falsomme skaerm: computeren der -
reagerer pa almindelig tale - enter? pa dansk, en lang raekke aftaler. Der kan ogsa godt komme

tysk eller engelsk. mere til.
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